XVI Jornada sobre I'Us del Catala a la Justicia

DRETS LINGUISTICS, i
MITJANS DE COMUNICACIO
I INDUSTRIES CULTURALS

~* 30 d’abril de 2025
09:30h a 13:30h
Espai El Sucre de Vic

- cicac.cat

=>» Analisi de la Llei general de I'audiovisual

=» Incompliments i acords contraris a la llengua catalana

=>» Ecosistema de 'audiovisual i espai comunicacional en catala
=>» Reptes i oportunitats per a la futura llei catalana

Daniel Condeminas i Tejel, consultor en comunicacio



Llei general de l'audiovisual:
Precedents, garanties sobre 'Us i foment del catala i
iIncompliments i acords contraris a la llengua



Llei 10/1988 de la televisio privada

B Principis de programacio
«inspirats» en la Llei 4/1980 de
RTVE: «respecte al pluralisme
cultural i linguistic».

B Continguts propis per a les
zones de cobertura televisiva:
Catalunyal/llles i Pais Valencia,

. | perd concentracioé de la
Estudis d’Antena 3 a I'Hospitalet de Llobregat (1991) indastria aUdiOVisuaI a Madrid
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Projecte de Llei 13/2022 de 'audiovisual

B Continuitat amb la Llei 7/2010
estatal de 'audiovisual: cap garantia

~ ni quota per al catala als serveis de

~__ cobertura estatal (excepte RTVE).

Estudis de NETFLIX, prop de Madrid

' M Discurs «industrialista»: reduir les

obligacions de la Directiva Europea
al minim, coincidint amb una tercera
etapa de la concentracio de la
produccié audiovisual cap a Madrid.



. S’ha perdut l'oportunitat per
a l'igualtat i la llei invisibilitzara
les nostres llengues en les
pantalles. Es més, es perpetuara
la vulneracio dels drets».
«...Els canvis introduits son
. clarament insuficients |
e S N N testimonials».

26 de maig del 2022. Concentracio davant del Congreés dels Diputats abans del darrer debat d’esmenes, on es va
llegir un manifest unitar del qual es destaquen les dues frases de la dreta.

A MES A NORMALIZACION ‘K EUSKALGINTZAREN /“KACCIQ CULTURAL
UNGUISTICA KONTSEILUA DEL PAIS VALENCIA

escola 2% O Sk OBRA S
CULTURAL FORMA
valenciana 0’;::’/9 g Fﬁj:f B ALE%R PER LA ‘
activistespelvalencia.org LLENGUA OMNIUM



Escasses garanties per al catala

1. Disposicio addicional segona

Creacio del Grup d’Autoritats de Supervisio per als Serveis
de Comunicacio Audiovisual (CNMC, autoritats subestatals
com el CAC i representants governs autonomics).

B Intercanviar informacio i bones practiques sobre el
funcionament dels mecanismes de foment i promocioé del
catala.

B Fer o encarregar estudis sobre la prestacio del servei de
comunicacio audiovisual



2. Disposicio addicional cinquena

B CNMC i autoritats subestatals promouran |la presencia
d’'obres en catala.

Bl La CNMC, amb col-laboracio de les autoritats subestatals,
abans del 9 gener 2023, havia d'impulsar acord
d’autoregulacio de totes les OTT per la incorporacio de
continguts doblats i subtitulats al catala, especialment els
infantils.

B Creacidé d’un fons d’ajuts al doblatge i subtitulacioé
(Estat i CCAA) que es transferira a aquestes.

B Obligacio d’incorporar a les OTT els doblatges i
subtitulats ja existents. Supervisio: autoritats subestatals.




El Grup d’Autoritats de Supervisio per als Serveis de
Comunicacio Audiovisual nomeés s’ha reunit 2 cops (juny
2023 i gener 2025) i una unica trobada bilateral CAC-
CNMC (octubre 2022) sense cap resultat sobre I’aplicacio
de quotes i obligacions linguistiques.

Amb una vinculacio directa amb el catala, intervenen al GASSCA dues autoritats audiovisuals subestatals (CAC i
CACV), la representacio del Govern Balear i I'autoritat estatal.

c& it PGNMG

GOVERN COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA

Consell de I'Audiovisual BALEA RS\

Comunitat Valenciana

Consell
de I'Audiovisual
de Catalunya



Tres acords de la CNMC contra la unitat de la llengua,
que redueixen les quotes i les inversions en obres en
catala

Tabla 6. Calculo del peso poblacional a efectos de cuota de los servicios de catalogo en los
términos de la LGCA (obligacidon del 40% del 50% del 30%, 6%).

[

COMISION NACIONAL
MERCADOS ¥ LA COMPETENCIA

UMB/DTSA/015/24 Peso Resultado

Obll'g_acmn ajustado a la
minima

Lenguas Poblacion poblacional
ajustado obligacion total

ACUERDO DE ACTUALIZACION DEL PARAMETRO DE PESO
POBLACIONAL EN LAS OBLIGACIONES DE PROMOCION DE

OBRA EUROPEA

P Catalan 9.111.869 46,160% 0,600% 1,985%

Euskera 2.703.141 13,694% 0,600% 1,011%
GONSEJO. SALA DE SUPERVISION REGULATORIA Valenciano 5.216.195 26,425% 0,600% 1,393%
0 P sénch i Aranés 9.025 0,046% 0,600% 0,601%
oo Gallego 2.699.424 13,675% 0,600% 1,010%
D. Josep Maria Salas Prat TOTAL 19.739.654 100,000% 3,000% 6,00%

D. Carlos Aguilar Paredes

Secretario
D. Miguel Bordiu Garcia-Ovies

En Madrid, a 10 de octubre de 2024

La Sala de Supervisién Regulatoria del Consejo de la Comisién Nacional de los
Mercados y la Competencia (CNMC) con la composicién expresada, ha dictado
el siguiente acuerdo:

Catalan 9.111.869 46,160% 0,053% 0,174%
Euskera 2.703.141 13,694% 0,053% 0,088%
Valenciano 5.216.195 26,425% 0,053% 0,122%
Aranés 9.025 0,046% 0,053% 0,053%
Gallego 2.699.424 13,675% 0,053% 0,088%
Gomisidn Naciona de los Mercados y la Competenci 1de13 TOTAL 19.739.654 100,00% 0,263% 0,525%

C/ Alcala, 47 — 28014 Madrid - C/ Bolivia, 56 — 08018 Barcelona
www.cnmc.es

Tabla 8. Calculo del peso poblacional a efectos de FOE en prestadores de mas de 50 millones
de euros en ingresos en los términos de la LGCA (obligacion del 15% del 70% del 5%, 0,53%).

Lenguas

Poblacion

Peso

poblacional
ajustado

Obligacion
minima

Resultado
ajustado a la
obligacion total




Ecosistema internacional de I'audiovisual,
sector audiovisual catala,
consums culturals | mediatics
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El negoci mundial de les OTT™:
190.000.000.000 € el 2028

Global revenue (US$ bn)

130 ~_Subscription VOD
7 revenue

..........

100

Advertising VOD

50 | revenue

Transactional
VVOD revenue

2020 2022 2024 2026 2028

* (OTT) over-the-top: les plataformes audiovisuals en linia.

Source: PwC's Global Entertainment & Media Outlook 2024-2028, Omdia
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THE AMERICAN MOTION PICTURE AND TELEVISION INDUSTRY ﬂ@‘l\ A
CREATING JOBS, TRADING AROUND THE WORLD RN, MP
THE INDUSTRY IS A MAJOR PRIVATE SECTOR
EMPLOYER AND PROVIDES QUALITY JOBS, Film & TV industry wages 6 40/ higher salary than the national average
WITH HIGHER THAN AVERAGE SALARIES (6]

$2298 total for direct jobs overall
otal wages -

Film & TV industry employment 5 4(:%) higher salary than the national
average for production jobs

2.32Muommmes— $333333REEEIIIINESS
SO eBe 80888 e sssseses e e | MNational average IRyl

TRETRITRET PRIPREREROTRRIVININS sessssssssssssscsssss P Directiobs
teeteetees peevdeeeteeeeeeeIee PPREERSPSEERESBEBEE S J
"i';:":' :::';':;‘::';:'::!:' BB BEESSBESS S eS8 s SS M, 74
"" "' " ' ' ' " L I A L I IR R L A I

Al e ® SDBDSSEDSS i
tREtRITeeT PeeReTRITERTERRES cecessnses — e

T L RN

teeeeee
THE INDUSTRY IS A NATIONWIDE
DIRECT JOBS DIRECT WAGES NETWORK OF SMALL BUSINESSES

8 56_,0 0 0 ¥ = 15.000 jobs $1 O 2 B The industry is comprised of over 122,000

businesses in total, located in every state in the

earmned by workers country. These are mainly small businesses;
supported by the industry 92% employ fewer than 10 people.
around the country. ® = 51 billion

31 2 _;0 O 0 Direct jobs engaged in 1 22 _,0 O 0 BUSINESSES

producing, marketing, and manufacturing motion

pictures, television shows, and video content. Total jobs and wages includes the jobs and wages
supporied at thousands of companies relying on the
5 4 4 0 O 0 ; y . industry, such as caterers, dry cleaners, lumber 50 STATES
3 r ’ Direct jobs engaged in suppliers, and digital equipment suppliers, as well as
distributing motion pictures, television shows, and other industry related jobs, such as in consumer
video content to consumers, e.g. at movie theaters, products, video retailing, and theme parks.

television broadcasters, cable and pay TV
companies, and online video services.
Small businesses

s ; : 92"3/0 employing fewer
Direct industry job I le than oth , .,
major sectors, including mining, ol & natural gas  INforme de I'associacié de les grans productor ema thaniopeople
i v nordamericanes, MPA, sobre I'impacte laboral de 'audiovisual als EUA

(no s’inclouen sectors com els dels videojocs entre d’altres)



Dades clau del sector audiovisual a
Catalunya (2024)

4.161 8.636 M€ ) 41.866

empreses Facturacio 2023 Llocs de treball

2023
14,0 % respecte del 114,1 % respecte del 112,6 % respecte del
2023 2022 2022

Dades generals del sector de 'audiovisual catala. Aqui si que s’hi compta el
sector dels videojocs, tecnologies immersives, etc, juntament amb el cinema, la
televisio i les plataformes OTT (com seria el cas de Filmin)



Principals empreses de produccio
audiovisual de Catalunya

Empresa Ingressos d’explotacié anuals, en Nombre de treballadors
milions d’€ (mitjana 2013-2022) (mitjana 2013-2022)

Grup Mediapro 902 488

Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals 308 2.349

Globomedia (Grup Mediapro) 77 572

Sociedad Europea de Unidades Méviles (Grup 36 237

Mediapro)

Gestmusic Endemol (Banijay Iberia) 33 170

Rakuten TV Europe 29 156

Diagonal TV (Gestmusic Endemol / Banijay Iberia) 28 227

Liquid Media (Grup Mediapro) 25 481

Xarxa Audiovisual Local 23 178

El Terrat Gestiones XXI (The Mediapro Studio / 22 206

Grup Mediapro)




Audiencies TV a Catalunya (2024)

15,1

/ ....---"'"1‘1-
13.3-——“‘14'1\\_‘ 138 \ / 13.‘5,__,__._.14_1 5\1375 _3_\3
13,2 12.8 12, 9
12 7
11,1
-10,6—10,7—10.,5
104\ . " — e \97-—-—-‘101 ey S 0
g 8'*-___. el i S— - D - —— 0.3
9,2 9,1 9,1 e SSRPE ol detasss ¥ @
i T8 5
6,3 6.4 5_2"""6 6.6 ——e¢.2 6.2""'#6_8,,-—"’ 3::%9 tasexta
5,5 5.6 5,6 —_ T—g4 SA— = 4 5.6 cualtre
' 5,2 5,2 5.1 ———2a'g—5,2 ’

Sumant la resta de canals de la CCMA (3/24, 33/SX3,
Esport3), les TV locals i I'oferta de TVE-Catalunya,
el consum de canals en catala, no arriba al 20%.



Subscripcions OTT novembre 2024

SERVEIS VoD

NETFLIX

prime video
w

T

%ﬂep+

maeax
N+

movistar

PDA1
ZN
IIN

Rakuten TV

Altres proveidors

LLARS
Total
1.656.336
1.389.691
746.606
636.811
674.455
257.234
150.576
138.028
153.713

122.343

850.127

%

52,8%

44.3%

23,8%

20,3%

21,5%

8,2%

4,8%

4,4%

4,9%

3,9%

27,1%

PERSONES ABONADES
Total %
3.894.805 96,9%
3.196.615 46,7%
1.731.785 25,3%
1.457.985 21,3%
1.430.605 20,9%

643.430  9,4%
376.475 5,5%
321.715  4,7%
287.490 4,2%
280.645 4.1%
1.868.685 27,3%

Variacié

‘abonats vs.
2a onada 2024
-1,5%
0,0%
+4,1%
-9,3%
-4,6%
+9,3%
+14,6%
+27,9%
+10,5%
+7,9%

+15,1%

3cats

Va sumar a finals del
2024 uns 1.170.000
inscrits (consum
individual o familiar).
La xifra inclou |
usuaris de la resta
dels Paisos Catalans
| 'exterior.

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2024. Base: 3.137.000 llars i 6.845.000 persones. “Altres proveidors” inclou Jazztel TV.



Oferta continguts en catala (versio
original o doblada) OTT mar¢ 2024

N ss VC - . . @argenbi - Toni Sanclement
omes Els continguts en catala (sense comptar els
Evolucid del catala a les plataformes . .
(inclou només els continguts en VC) subtitulats) estan en uns percentatges molt baixos,
1.500 N . " .
tot i haver augmentat significativament des del
2022 Filmin: || 2/ o (9.9%)
1.200
900
Prime Video: § 73 (3.8%)
600

_a Rakuten Tv: 434 (6.1%)

300
Acontra+: 27 6 (19.2%)
AppleTv: 207 (2%)
HBO Max: 1 57 (12.5%)
Movistar+: J27T (2.5%)
B Netfiix: ] FO (1.5%)
Disney+: B8 (2.8%)
AnimeBox: 4 F (26,1%)

Aconira+ g AnimeBox 3 AppleTV g Disney+ Filmin < HBO Max 3 Movistar+ g Netflix =3 Prime Video 9 Rakuien TV
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Futura Llei catalana de I'audiovisual *:
com fomentar 'oferta i consum en catala, comptant amb
legislacions ja existents.

L'actual, del 2005, es preveu que sigui substituida en aquesta legislatura per una de nova.



Tot i que la legislacio sera
«autonomicay, caldria
dissenyar-la per a que el seu
impacte positiu s’extengui a tots
els Paisos Catalans.

‘N

ﬁ



Desplegar al maxim
el marc legislatiu catala
per a una llei integral de I'audiovisual

* Article 146.1 de I'Estatut d’ Autonomia:

* «Correspon a la Generalitat, La competencia compartida sobre la regulacié i el
control dels serveis de comunicacié audiovisual que utilitzin qualsevol dels
suports i de les tecnologies disponibles dirigits al public de Catalunya, i

també sobre les ofertes de comunicacio audiovisual, si es distribueixen al
territori de Catalunyanr.

* | el 140.7 sobre comunicacions electroniques i el 143 i 127 sobre llengua i cultura.



La prominéncia:
principi de la Directiva europea en favor de
la diversitat cultural

Disposicio addicional cinquena de la llei estatal:

«Els prestadors del servei de comunicacié audiovisual televisiu a
peticido han de garantir la prominéncia dels continguts audiovisuals
produits, doblats o subtitulats en les llengues oficials de les
comunitats autonomes, a través de sistemes de cerca o de
promocio i de facilitats d'accés a aquestes»

=» Concretar aquest article i anar més enlla: augmentar 'oferta de
continguts.



Les EPG* 1 OTT en catala!

* Article 129.1.2 de la Llei 22/2010 (Codi de consum):

* Dret a rebre en catala les informacions necessaries
«per al consum, Us i maneig dels béns i serveis (...) amb
independencia del mitja, format o suport utilitzat».

* = Mentre, a I'antic projecte de llei, ara proposicio de llel,
aquest dret el limita als «equipaments de consumpy.

* Guies electroniques de programacio: els menus dels canals televisius i similars.



€ 2> C M 2% https//www.seatad

Prova un SEAT

§ Models Vull un SEAT Postvenda Sobre SEAT

Nou SEAT Ibiza.

#NomesAmbElsMeusAmics.
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Una aposta amb prou base?”

«Article 35. Oferta d’'obres audiovisuals europees en catala i aranés al cataleg dels
serveis de comunicacié audiovisual a peticid

1. Els serveis de comunicacio audiovisual a peticio dirigits al public de Catalunya han
de disposar en els catalegs d’'un percentatge d’almenys el 30% d’obres audiovisuals
europees en tot moment, i garantir-ne la prominéncia. Almenys el 50% de la reserva
sobre I'oferta d’aquests serveis a l'audiéncia de Catalunya haura de ser d’obres
audiovisuals europees en llengua catalana o en aranes»

= O sigui, que el 15% de I'oferta de les OTT fos en catala.

L’article analitzat correspon al del projecte de Llei presentat el 2023 per I'anterior Govern, que va decaure per la convocatoria anticipada d’eleccions quan estava en ple procés de treball a la cambra
catalana. El grup parlamentari ’ERC ha presentat recentment el mateix text, ara en forma de proposicié de Llei.



Llei del cinema 20/2010: un cadaver que
caldria ressuscitar

La digitalitzacio ha trencat les fronteres entre el que abans era «cinemay i «televisio» cosa que
aconsellaria establir una nova legislacio, transversal, que incorpori i actualitzi tot alld que volia
impulsar aquesta llei, mai aplicada.

Creacio de fons per: a la difusié i promocio, la competivitat empresarial internacional, la
produccio, la distribucié independent i I'exhibicio.

Creacio de la xarxa concertada de pantalles de cinema.
Repensar les quotes mai aplicades de doblatge a les sales de cinema.

Creaci6é d’'un organisme especific de foment de tot audiovisual, del cinema als videojocs,
passant per la televisio i els continguts per les OTT (com a Franca, Austria, Portugal,
Flandes i Valonia, Dinamarca, Alemanya, Nova Zelanda, i Regne Unit)



Doblatge (normativa ajuts)

el catala també a tota la
promociod: des del titol de
I'obra, a la cartelleria, trailers a

.y L]

les sales d’exhibicio i publicitat
als mitjans i xarxes socials

<+ Dos exemples de continguts que comptaven amb

versions en catala, pero que la versio que es va publicitar
al nostre pais va ser la versio en castella. En el cas del
film, a més, el doblatge va ser pagat integrament per la
Generalitat de Catalunya, com amb tota la resta de
doblatges de grans estrenes que arriben a les pantalles de
cinema des de fa decades. La Llei catalana del cinema
establia una altra estratégia (quotes obligatories de
projeccio).

Imatges publicades al compte X @doblatgeCatala



L'educacio audiovisual:
un triple incumpliment legislatiu

La Llei de 'audiovisual del 2005 (art.
111.e 1 124) la Llei d’Educacidé del 2009

s

(f.ﬁ;'ﬁ (art. 21.2.h, 58.2.b i 50.2.b) i Ia Llei del
GENERALITAT Cinema del 2010 (art. 45)" assenyalen
CATALUNYA que I'educacio en l'audiovisual ha de

L formar part del sistema educatiu.
* L'educacio audiovisual ha de tenir,
: x@ entre d’altres objectius «la creacio de

nous publics» i «la promocio del
coneixement de les obres en versio
original catalana».

El 1933, el Govern va impulsar un programa, pioner a
Europa, d’educacio cinematografica a les escoles.
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Moltes gracies pel vostre interes.

Daniel Condeminas i Tejel
dcondeminas@gmail.com
@DCondeminas

XVI Jornada sobre I'Us del Catala a la Justicia

B DRETS LINGUISTICS, )
MITJANS DE COMUNICACIO
D 1 INDUSTRIES CULTURALS

<* 30 d’abril de 2025

¥ 09:30h a 13:30h
Espai El Sucre de Vic

- cicac.cat



